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40% Andamento export 2015-2017 (111 trim)

Quote export su export RER
Forli- Rimini: 4% Piacenza; 7% 30%
’
Cesena;
6%
Ravenna; 7% 20%
= 49
Ferrara; 4% 10% I I I I I
Cl-Computer, apparecchi CJ-Apparecchi elettrici  CK-Macchinari e apparecchi  CL-Mezzi di rto C-PRODOTTI DELLE
elettronici e ottici n.c.a. ATTIVITA MANIFATTURIERE
-10%
-20%
Modena; 22%
B FC ERER
150%
100%
. —a: 50%
Stati Uniti +9% I I
Cina 0% — | . — . -
CLZ.u.icoIi CL292-Carrozzerie C!—Parti e CL301-Navi e CL3 comotive CL303-Aeromobili, CL309-Mezzi di
Amel"lca centro-merldlonale +1 40/ per.autove'lcoll; acces?sor'l per imbarcazioni em le r('>ta.b|Ie ve|c9I] s?aua!l'e' trasporto n.c.a.
o -50% rimorchi e autoveicoli e loro fe anviario  relativi dispositivi
semirimorchi motori
MONDO +11%
- o -100%
Unione europea 28 +10%
BRICS +14% -150%

HFC ®mRER



La densita delle
imprese nella Valle
del Savio
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Agricoltura —29% 5o

Commercio e turismo —27%

57% 42%

Servizi—17%

Industria—12% 29% 31%

Costruzioni — 15% 9% 17%




© . Il campione
1 Il campione effettivo ha

raggiunto le 162 unita con una
0 | P rappresentativita del
7,4%dell'universo
di riferimento.

=

M provincia FC
M universo Valle Savio

= campione Valle Savio

22 54
sopra i 500 mila € 32
20 15 31
6
10 - 5 6 7 1 SERVIZI EALTRO
. 2 L 2 26
m INDUSTRIA
0 . . : ; :
micro piccola media grande tra 200e 500 mila € 34 ~ COSTRUZIONI
22 ® COMMERCIO E TURISMO

L lerande | media | piccola | micro | Totale | }  AGRICOLTURA E PESCA
o o & o4 100 ot

COMMERCIO E TURISMO 6 0 6 88 100
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Andamento del fatturato nel 2016. Valori percentuali
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Andamento del fatturato 2016 e dell'occupazione degli ultimi 3 anni

Le imprese con un fatturato soprai 500
mila €, vedono nel 46% dei casi un
aumento, mentre quelle sotto i 200 mila
rimangono sostanzialmente stabili (67%),

® aumento occupati
= diminuzione o stabilita occupati

Previsioni di occupazione per il prossimo
anno. Valori percentuali.

¥ in aumento

¥ in diminuzione

fatt.aumentato

fatt.diminuito

fatt.rimasto stabile ~ stabile




Sviluppo di nuovi prodotti o servizi. Valori percentuali

= No

w Si




Investimenti realizzati negli ultimi due anni per le imprese Investimenti realizzati negli ultimi due anni per le imprese

che hanno realizzato (o non hanno realizzato) nuovi che hanno realizzato (o non hanno realizzato) aumenti
prodotti o servizi. Valori percentuali occupazionali. Valori percentuali
/1
macchinari/impianti * 54
. - I 20 —
pubblicita, comunicazione F 7 macchinari/impianti
software e tecnologie della comunicazione F 7 120 pubblicita, comunicazione
i iy . T ] ] 11 software e tecnologie della comunicazione
sviluppo della qualita, certificazioni F [}
1 sviluppo della qualita, certificazioni
tecniche per la riduzione consumi energetici # 9 5 o
ricerche di mercato, studi su prodotti, potenziali mercati = diminuita
ricerche di mercato, studi su prodotti, potenziali mercati 3 I'6 Eno SEAnile
1 internazionalizzazione
14 aumentata

grafica e design di etichette, confezioni, packaging jj 0
«} | grafica e design di etichette, confezioni, packaging

internazionalizzazione ’ e el . A
1 tecniche per la riduzione diimpiego di prodotti inquinanti

tecniche per il recupero rifiuti e/o scarti di produzione # 4 T e —

tecniche per la riduzione diimpiego di prodotti inquinanti 7

tecniche per il recupero rifiuti e/o scarti di produzione

Macchinari, impianti, pubblicita,
software



I fattori localizzativi e il radicamento delle imprese

Ubicazione delle forniture strategiche. Valori Collocazione dei primi 3 principali clienti. Valori
percentuali percentuali

m in Valle Savio

m Altre regioni
italiane

® [n altri comuni della
Provincia

= Fuori provincia main ® Emilia-Romagna

Regione
In altre regioni italiane

Europa
In Europa

Asia

Nel Resto del mondo




Agricoltura e ricettivita
(settori in cui operano le aziende del primario. Valori percentuali)

Percorso di «turismi integrati» per la
valorizzazione delle produzioni locali

®m Commercio al dettaglio

® Commercio all'ingrosso

- Ristorazione

m Alberghi, agriturismi, B&B

© Altri Servizi non compresi
nell'elenco




Il mercato della valle savio

) Altre regioni italiane

\ i imini

#Abruzzo

oo = = = = = Gi ) A A ECrA
(primi 3 principali clienti) epone | CRICOLTURA E PESCA
Network geografico dei primi 3 clienti per
macrosettore & Olandz
#.Danimarca
Glappone
Percorso di internazionalizzazione
con i «campioni internazionali di e Franca
vallata»
#Asia
Imprese che esportano per incidenza sul fatturato.
Valori percentuali #RSM ‘
LU IGELR # Trentino Ao Adige #Cermania Modena

30% e | 40%

75 25 0 100
75 0 25 100
0 0 100+ 100

56 11 33 100

SERVIZI E ALTRO 100 0 0 100

71 8 21 100

*=1 sola impresa

Friuli Venezia Giulia Lombardia

Lazio

Piemonte




Le infrastrutture digitali

Utilizzo di internet e web. Valori percentuali Contributo dell’e-commerce al fatturato. Valori percentuali

B e-commerce e vendite

Molto poco
13

M exporte
internazionalizzazione Poco

w reti di impresa 40

m relazioni post vendita coniil AR
cliente 24

11 W campagne di comunicazione ® Abbastanza

(social media ecc.)

E-mail e/o amministrazione 20
(fatturazione elettronica ecc..) © Molto

non utilizzo internet o il web
per |'attivita dell'azienda

meno di 1/3 delle aziende impiega il web con finalita avanzate e rivolte al mercato (diverse
dall'amministrazione e la fatturazione ad esempio);



Uso dei Servizi internet avanzati
(per macrosettore)

Percorso di cultura digitale con i
«campioni digitali di vallata»

campagne di comunicazione (social media ecc.)

relazioni post vendita con il cliente

reti di impresa

export e internazionalizzazione

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B AGRICOLTURA E PESCA m COMMERCIO E TURISMO COSTRUZIONI m INDUSTRIA  mSERVIZI E ALTRO




Problemi con la rete internet a causa dell’ubicazione Impatto dei problemi alla rete internet sull’attivita. Valori
in Valle Savio. Valori percentuali percentuali

B Molto grande
B Grande
® No
. ~ Neutrale
| S|
M Piccolo

 Molto piccolo

i problemi di rete causano difficolta rilevanti alle attivita del 41% delle imprese. Tema
dell’ultimo miglio e della «cultura del digitale».



Il contributo potenziale di internet al fatturato
(basato sul contributo attuale «abbastanza e molto»)

Percorso «vallata digitale»

=




Gli svantaggi della localizzazione in valle Savio

nessun svantaggio

strutture di formazione e

scuole distanti

strade e vie di
comunicazione difficoltose

et D
manodopera

maggiori costi logistici

100%

B AGRICOLTURAEPESCA  m COMMERCIO E TURISMO = COSTRUZIONI m INDUSTRIA  m SERVIZI E ALTRO




Ambiti strategici di intervento

incentivare attivita lavorativa per soggetti svantaggiati  |IEEEEE—ES S
snellimento burocrazia |

attrazione turistica [N - —

valorizzazione delle tipicita territoriald) || IEEEGEGEGEGNS ]

miglioramento condizioni strade ]

infrastrutturazione digitale/servizi digitali [ s

adeguata offerta abitativa per i giovani [ ]
promo-commercializzazione e marketing del territorio ||| N e

incentivi all'occupazione giovanile > IllFEE - —

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

upporto alla creazione d'impres

B AGRICOLTURA E PESCA m COMMERCIO E TURISMO COSTRUZIONI m®INDUSTRIA m SERVIZI E ALTRO




Esigenza di un potenziamento dei servizi e delle forniture locali a supporto della produzione
(per macrosettore)

SERVIZI E ALTRO
COMMERCIO E TURISMO

AGRICOLTURA E PESCA

INDUSTRIA

o
(0]

10 15 20 25 30 35




Competenze e formazione

Competenze da rafforzare nei prossimi anni dal punto di vista Competenze da rafforzare nei prossimi anni per
della produzione e/o offerta di servizi. Valori percentuali. marketing e distribuzione. Valori percentuali

innovazione, processi e tecnologie di produzione _ 26 pubblicita, comunicazione h 28

mercati
gestione finanziaria e/o finanziamenti (bandi/gare — 16 conoscenza dei mercati e dei processi distributivi e _ 15
d'appalto) delle strategie

relazioni con industria, altri produttori e canali di - 9 Jogistica - 8

distribuzione per creare alleanze

R — -9 internazionalizzazione (¢ quanto riguarda export e -8

mercati esteri)

riuso, riciclo, trattamento rifiuti 2 grafica e design (confezioni, packaging, ecc.) 5

T L} ] 1 1 T L] 1 1 T 1

0 5 10 15 20 25 30 0 5 10 15 20 25 30



Reperimento
manodopera

Strutture di
formazione
e scuole

Bassa
densita
abitativa

Recuperare lo svantaggio della
Montagna significa mappare le
connessioni tra criticita
infrastrutturali ed esigenze di
potenziamento nei servizi

La mappa di tali connessioni
deve offrire Popportunita di
ripensare a politiche locali




MAPPA PER UN PERCORSO INTEGRATO DI

SVILUPPO

{  Le dinamiche 1

di crescita A
La Valle Savio = - La Valle Savio soktann e Tl
pud permettere L'innovazione ha un'economia presenza di
percorsi di dipende dalla diversificata contratti a tem
innovazione , capacita di determinato e
collegati alle proprie investire in nuove concentrazione di
specializzazioni tecnologie opportunita
lavorative su
o > Cesena
. z T
INNOVAZIONE H LAVORO
1 L}
’ \
o e g

______ A ——

/ opendata + A LABORATORIO " [lfutarodella
.' smart city ; VALLE SAVIO : Montagna i

—— - ’_-------------

- - o -

PELTS

La valle del (¢  Vapotenziatala

X5 di svil Esiste una laﬂccorre
Savio detiene gia reti capacit uppare richiesta di vorare per
di collegamgnto reti digitali e servizi competenze percorsi
oltre i confini della digitali; incentrate sulle fm'maltiiﬂ
vallata specializzazioni avanzati per
oczen mesmivapp g || PR | | ameetuone
carattere multisettoriale; 9“‘“" t:
occorre lavorare sulla
cazlaclta delle imprese di
"digitalizzare" i propri

\ servizi j




